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Programma della lezione

la Pubblicita
scritta

Crea la tua
Video virali pubblicita
progresso

Neologismi

Pubblicita
progresso




Fonte: il Carciofo - Musumeci, 1990
Messaggio:
Quali caratteristiche notate, nella
forma e nel contenuto2 Che cosa
notate diripetitivo2 Ci sono parole
piu “difficili"2 Se si, cos’hanno in
comune e secondo voi a cosa
servonoe
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Un buon messaggio dovrebbe: D 3
o spiegare bene la qualita del PER
prodotto, con molti dettagli
o enfatizzare il tono la descrizione
(i.e. molti punti esclamativi,
superlativi relativi e assoluti,
imperativi, etc.)
o fornire anche dei dettagli
“scientifici”, con un linguaggio
da esperti, per dare

un ’ immogine di OfﬁdObiI”d FESTA GRANDE PER | DENTI ITALUANI! Arriva a tutto

gusto Fluorogel! Si, Pasta del Capitano Fluorogel!
lo fresco, freschissima novittr Ciccarelli che contiene due
tipi di fluoro ontiplacca e anticarie per i tuoi denti!
Fluoruro di sodio: rinforza lo smalto dei denti e lo protegge
dogli acidi. Monofluorofostato di sodio: blocca k
decalcificazione e incrementa la resistenza dello smalto.
Si, le qualitt di Fluorogel traspaiono! Perché é
trasparentissimo: il piy trasparente di tutti! Fluorogel

& buono, brillante e allegrissimo! Che wwoi di piv?

Pi&s Fluorogel!
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\ |
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Titolo:

Che cosa notate2 Che cosa
c’'é diinusuale nella frase? Qual
e il legame con I'immagine? Vi
sembra un'immagine reale?¢
Perché la riteniamo “normale”
in questo contesto?

Un buon titolo dovrebbe:
<-Avere un carattere un po’ piu
grande ed essere conciso, per
attirare |'attenzione

<-essere un po' ambiguo, per
incuriosire

<-Avere una buona
corrispondenza con I'immagine,
anche se non necessariamente
esplicita

Slogan:

Quali caratteristiche notate,

nella forma e nel contenuto?

Secondo voi, perché una parte

e ininglese?

Un buono slogan dovrebbe:

o essere breve, esprimere la
filosofia generale della casa
produttrice



more a prima vista

senza parole .

YR
Un gusto da Re-

Filetti o Tonno
all'Olio di Oliva

LAVORATI A MANO
IN ITALIA

_TONNO CO!
SricAZIONE DL E

modello Gliss

ﬁoteva'ﬂo raccontarvi tante cose
importanti sulla nostra lunga storia
nella realizzazione di cucine compo-
nibili, sulla qualita dei materiali
impiegati, sulla funzionalita sulla
sicurezza, sull'uso di sostanze non
nocive alle persone. Potevamo par:
larvi anche delle caratteristiche
ergonomiche e del design della
nostra completa gamma di modelli
Dal 1913, qui in Calab che soddisfa qualsiasi esigenza di

gusto e componibilita. Potevamo
farlo perché Gatto mette al centro di
ogni sua scelta la piena soddisfazio-
ne e la tutela del cliente

averlo cotto a
‘ : , UNO a uno, come vuo

:om]e abbiamo iniziato a fare tanti anni fa ptrc]}c or; mostrazl. B
E unga stagionatura sotfolio, I lasciamo partire verso la vostra tavola. Ad Senza parole. Le nostre cucine sono per te possibili.
entamente, za fretta: ci place pensare che dove fini > 4 L ' Chiama il nostro n rde “intelligente’
) CO C a V¢ u verde
per farti indicare il rivenditore pill vicino:
¥ " ! ~ 800 233 133
Trasparenti. Prima di tutto. =, ine.com
ICILA metsosmee _
GATTO 8.4, cucine componini @©Agos P
Ao ponibil Presso i nostri rivenditori, i 4
sr el ol Cartfota - UNI EN 150 9002 franatamenti agevolatl  MILLATINCO dove vive la casz




Ogai vasca,
domani doccia.

M

Combinato vasca/doccia Flexa Twin
cm 140x140x228 h.

Jacuzz™ presenta u uovb roda di volefsi bene:

equilibrio tutti i p{aceu deh [

Puo essere una \

per una pausa di relax da vi

oppure un box doccia m

I'energia. La ritmica care

I'abbraccio avvolgente del

leffetto rigenerante del b

tonificante della casca

benessere che tutto il mondo chiama J
I'anima dell'idromassaggio.

Numero 1 al mondo.

Rivoluzionati!

Moli e vecchie carte

oo é,.
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 Zero costi di ricarica.

*Ti libera dal conto corrente.

* Puoi ricaricaria fino a 5.000 €.

*Paghi e prelevi con Visa in tutto il mondo.

*Ricaricabile anche in home-banking e con bonifico bancario.

* Tutti gli acquisti all’estero ed in internet pii sicuri con HalCard Free.

*Le tue ricariche eseguite in Sisal e con Bancomat subito disponibili per I'utilizzo.

*Protetta dal servizio SMS Alert!, assicurata su furti e smarrimenti, recapito della carta
sostitutiva nei lunghi soggiorni, ovunque ti trovi.,

*Vantaggi immediati sugli acquisti per chi sceglie i marchi convenzionati ItalCard.

HalCard ;...

Futuro Fresente.

RICHIEDILA SUBITO SU WWW.ITALCARD.IT




Piij veloce di Uno tSumami.  Avete bisogno di una
babysitter? Chiamaci!

In miSto vince contro madre natura.

Siamo il miglior servizio di babysitting
in tutto il mondo. Per 58 anni abbiamo
servito le nostre famiglie di tutto il
mondo in modo efficiente, con
successo, € incredibilmente. Vi
garantiamo che amerete il nostro

S servizio o rimborsati. Chiama oggi!

Pit1 veloce di uno tsunami! Mi presento
la nuova Ferrari tremila. Straordinario
con l'alta velocita, questa automobile
pud raggiungere 0-100 k/h in meno di
tre secondi! Ha una velocita massima di
trecento! Una volta che hai messo tu
piede sul pedale, si entra in un mondo o Oggi un bambino. Domani un uomo.
diverso. Liscio come il vento, veloce Eerrarl
come l'acqua, non c'é macchina come

questa. Questo €’ il futuro. “Siamo il competizione.”

IL.Nvovo Fazionr Fi720

Danza con i Colori!

Da oggi puoi avere le punte delle scarpe di danza di qualunque
IL MIGLIOR PIANOFORTE NEL MONDO HA APPENA MIGLIORATO. colore: rosso, giallo, verde, blu, rosa, viola, e tanti altri. Sono le scarpe
piu’ comode che troverai! Compra le SuperColorPunte! Coloratissime!

IL xvuovo Fazior1 F1720. I COSTRUTTORI DEI PIANOFORTI ITALIANI V1 PRESENTANO UN Comodissime! Bellissime! Vieni a comprare le SuperColorPunte! Le

PIANOFORTE A CODA IL QUALE RIVALEGGIA 1 MIGLIORI. 308CM E 570KG DI PIANOFORTE trovi solo da noi!

puro. I FITEO NON HA SOLO OTTANTOTTO TASTI MA NOVANTASETTE. OTTO OTTAVE
INTERE PER CREARE L4 MUSICA. LE CORDE PIU ALLUNGANO LA GAMMA TONALE E CREANO TI FACEVANO MALE | PIEDI PRIMA? ORA NON SARA’ PIU’ UN
RISONANZE ARMONICHE ADDIZIONALI OVUNQUE L'ISTRUMENTO. L4 TAVOLA ARMONICA. PROBLEMA! COMPRA LE SuperColorPunte LE PUNTE PIU’

. E 1L P1U GRANDE IN QUALSIASI PIANOFORTE.

FATTA DEL LEGNO MIGLIORE. ABETE ROS!
'UN4 TASTIERA DI AVORIO SINTETICO. MARTELLI DI LANA, E CORDE D’ ACCIAIO CREANO UN
SUONO UNICAMENTE DEI PIANOFORTI FAz10L1. IL VOSTRO PIANOFORTE NUOVO TI ASPETTA.
CHE MUSICA SUONERAI?

COMODE E COLORATE DEL MONDO!

E’ qualita’: e’ Chennelle.

FAZIOL

| modelli indossano le nuove cuffie in colore nero mezzanotte, crepuscolo, e nero pill nero.

ONQO. Sl

Introduci una nuova linea di prodotti per cuffie.
Usiamo un sistema audio avanzato e design per
catturare onde sonore e raggiugnere il ottimo
esperienza peri tuoi orecchie.

Tuttoil suono e lo stile che vuoi.




E voie Quanto siete creativi¢ Basandovi su una di queste due foto prese da

Internet, create una pubblicita scritta efficace. Non dimenficate che deve

esistere una connessione logica tra il prodofto e I'immagine e che lo slogan
deve essere accattivante.



Quando si parla di pubblicita in TV, si dovrebbe citare
brevemente il famoso Carosello degli anni '60-'70. Seguile
seguenti istruzioni e prepara una power-point presentation

su quello che hai imparato su Carosello.

Fai una ricerca sulla storia di Carosello; puoi trovare utili
questi links:

‘{*

v (G 7l T (@)
) TADY (€ -
& &S w nnnnnmn’uﬁ-.m -~ ‘?.',‘ <~\J.

S N N Guarda alcune scenette storiche su YouTube e descrivi

N2
A 1 quale ti & piaciuta di pivu e perché
) |}
m ‘@ Ll Cerca la famosa sigla e scopri alcuni dei nomi di aftori/
" ' attrici famose che hanno recitato negli spot

Scopri alcuni degli slogan lanciati da Carosello e rimasti
famosi nella cultura e nella lingua italiana

X
v €270




I gergo della pubblicita’ ha creato moltissime parole nuove (neologismi) che sono state

accettate istantaneamente dagli utenti perche’ rivelano una corrispndenza immediataq,

divertente e logica con I'immagine e/o lo slogan. Probabilmente i neologismi pubblicitari

piu’ famosi nella storia italiana sono quelli creati dal popolare vignettista Giorgio Forattini
nel 1984, per campagna pubblicitaria della nuova FIAT Uno:

¢ comodosa € sciccosa € risparmiosa

Che cosa notate?



Il piccolo Matteo inventa la parola «petaloso» e la Crusca ...
www._corriere.it/../ferrara-copparo-piccolo-matteo-inventa-parola-petaloso-
24 feb 2016 - E su Twitter centinaia di persone condividono I'hashtag #petaloso per
si inventa una parola: Twitter e la Crusca si innamorano di #petaloso

Petaloso | Origine, significato e uso del termine
blog.graphe.it/2016/02/24/petaloso-origine-significato-uso v

24 feb 2016 - Vi sara capitato di leggere sui social network il termine petaloso: si tratta
di un neologismo creato da un bambino, Matteo, della scuola primaria

Matteo, 8 anni, inventa il termine "petaloso”. La Crusca: "La ...
www.huffingtonpost.it/.../petaloso-parola-inventata-crusca-vocabolario_... v

24 feb 2016 - Alle scuole elementari di Copparo, da oggi la parola "petaloso”, inventata
dal piccolo Matteo di una classe terza, fara parte del vocabolario

Immagini relative a petaloso Segnala immagini non appropriate

EN /=

Altre immagini per petaloso

Il marchio "petaloso" & gia stato registrato prima che lo ...
www.ilgiornale.it/../marchio-petaloso-gi-stato-registrato-che-facesse-mat... v
04 mar 2016 - Il marchio "petaloso™? Esiste gia da tempo e il piccolo Matteo Trové
potrebbe non deteneme |a proprieta intellettuale. La brutta sorpresa &

Petaloso, il papa del piccolo inventore registra il marchio. "Il ...
www.ilfattoquotidiano.it » Societa v

01 mar 2016 - “Petaloso”, la parola ideata dal piccolo Matteo e “approvata
dall’Accademia della Crusca diventa un marchio. A registrarlo e depositarlo

Petaloso, etimologia, definizione e significato | Una parola ...
unaparolaalgiorno.it/significato/P/petaloso v
25 feb 2016 - Una maestra del ferrarese, trovandosi davanti scritta da un suo alunno la

Qualche tempo fa, ha fatto molto parlare un
neologismo coniato da un bambino e “accettato”
dall’Accademia della Crusca. Se fai una ricerca con
Google sul termine petaloso, troverai molti commenti a
riguardo.

Da brontolite a sdallare, dopo
petaloso I'assalto delle nuove
parole

[ Conara

Il neologismo coniato da un bambino e diventato virale ha dato la
stura ai neologismi: la Crusca sommersa da centinaia di segnalazioni

di STEFANO BARTEZZAGHI

DI Lo leggo dopo 06 marzo 2016
A A 2. ™ Ferrara, il piccolo Ferrara, la
Articoli . Matteo si inventa maestra di
Correlati una parola: Twitter "Petaloso™
ela Cruscasi "Credete nelle
‘ r 1.9mila SCRIVE una signora che il suo

nipotino ha coniato il verbo
"cincinnare ". Il neologismo non
allude al ritirarsi a curare |l
proprio orto dopo aver vinto una
battaglia, come si dice che fece
Lucio Quinzio Cincinnato. No, il
"cincinnare" & il tintinnare di
cristalli, o vetri meno nobili,
durante un "cin cin”, rito che

i consigiia
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fonte: il Quotidiano in Classe, Corriere TV

Guardiamo il video tratto da "Il Quotidiano in Classe” e leggiamo alcuni dei commenti sul tema.
Con quale dei commenti siete piu d'accordo?
Poi, in coppia, provate ad inventare il vostro neologismo e preparatevi a condividerlo e

spiegare la vostra scelta.



‘,\)BBLIC/TA-

PROGRESSO

Come possiamo definire una pubblicita progresso? Ne avete mai sentito parlare?2 Quali sono i
temi tipici di questo fipo di pubblicita? Secondo voi, € utile2 Qual e il tema sociale a voi piu caro?
Guardate gli esempi autentici che seguono e siate pronti a rispondere alle seguenti domande:

< Qual e il tema della pubblicita?

<~ Secondo voi, su cosa intende sensibilizzare il pubblico?

<~ Dove e in quale contesto si potreblbe trovaree

< Secondo voi, € efficace nel messaggio e nell'immagine? Perché/Perché no?

UNIVERSITA DEGLI STUDI DI SASSARI : -
Facolta di Lettere e Filosofia rEtﬁF ‘v‘

%’ MediaRes

g

§¢A79 COMUNE DI SASSARI
vl \/‘

- 'y ASSESSORATO ALLUAMBIENTE E VERDE PUBBLICO

q W

/o,

)

CHIVA APIEDIUSA LATESTA

IL LIVELLO DI SMOG NELLA NOSTRA CITTA E UN DATO IN CRESCITA

USA MENO L'AUTO E VAI A PIEDI

fonte:



< Qual e il tema della pubblicita?

< Secondo voi, su cosa intende sensibilizzare il pubblico?

<~ Dove e in quale contesto si potrebbe trovare?e

< Secondo voi, € efficace nel messaggio e nell'immagine? Perché/Perché no?

L
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ScuoiA DON LORENZO MILANI

Mangia sano, \on serve volare.
cresci meglio...

,Ba'gta volere,

Yolontariato. Lo straordinario di ogni giorno.

fonte: hitp://www.pubblicitaprogresso.org/schede _mediateca/19921-volontariato/

Attivita' Fisics it Stagionaiits  Predoti Lecsl Cantrolio del peso

La Piramide alimentare della dieta Mediterranea

fonte: http://win.comune.quarto.na.it/comunicati
%20stampa/2010/gennaio_2010.htm



< Qual e il tema della pubblicita?

< Secondo voi, su cosa intende sensibilizzare il pubblico?

<~ Dove e in quale contesto si potrebbe trovare?e

< Secondo voi, € efficace nel messaggio e nell'immagine? Perché/Perché no?

C'e chi ha sette vite...

CiN C iN chi una sola!

la CINTURA
di SICUREZZA!

NON BERE PRIMA DI GUIDARE

fonte: http://www.studiomedicodestefanis.it/Alcol/Alcol2A htm

Un GRAZIE di cuore a tutti coloro che sostengono il progetto.

fonte:
http://www.vadosicuro.it/sito2011/pagine/dynamic_art.php?
table_name=vado_news_2010&id=10



“Mettimi al primo posto”: spot
neozelandese contro ['uso del
cellulare al volante diventa
virale

Because I'm against violence

© Fanpage.it

Fonte: Fanpage Media, Fanpage.it

di Andrea Paolini | 30 marzo 2016

GUOrdiOm_o insieme queSTO yideo pUbb“COTO da Fonte: Andrea Paolini per Il Fatto Quotidiano
Fanpage.it sul fema della violenza alle donne e
discutiomone in classe:

NZTransportAgency

< Compiti: scegli un tema sociale che ti sta a cuore e disegna una pubblicita progresso (puoi
usare il software che preferisci, e creare un poster, una presentazione, un collage, ecc.)



Guardiamo I'esempio di una scenetta pubblicitaria di qualche anno fa, ripresa da “Il Carciofo”.

Mettiamo in ordine le didascalie:

‘splendidamente

| Personaggi:

ZIA MARTA - una signora che sa il fatto suo

LA MOGLIE - una giovane donna con un problema
ILMARITO - un uomo di gusti difficili

Rientrando dal supermercato, Zia Marta passa a dare un saluto ai nipoti
che sono appena tornati da un magnifico viaggio. Non sa pero che
I'aspetta un problema. Ma Zia Marta, donna saggia...

———— g  p———

POCHI MINUTI DOPO, [T
LA MOKA BORBOTTA  [ii§

SUL FORNELLO,
ANNUNCIANDO CHE IL
CAFFE’ E“PRONTO.

Fonte: il Carciofo - Musumeci, 1990

un giorno, un caffe... _

“Che gusto!l Finalmente a casa nostra si
beve un buon caffel!”

“No...dici che & diverso?2”
“Ma Caffe Splendid, lo hai mai provato?2”

“Nella miscela di Caffe Splendid c'e caffe
colfivato in montagnal”

“Vistoe Caffe Splendid gli piace! *
“In montagna? Ed € meglio?”

“Zia Marta, ho un problema...a mio marito
il mio caffé non piace...e non ha torto!”

“Ma certo! Sentirai che gusto piu ricco ha
Caffe Splendid!”



Che cosa noti nella scenetta
appena lettae

Questo € un esempio fipico di

quelle caratteristiche che

dovrebbe avere un buono sketch

pubblicitario:

e Situazione critfica

* Personaggi

* Problema

e Soluzione suggerita

* Prova

 Nuova situazione positiva
e Slogan

un giorno, un caffe..
‘splendidamente

| Personaggi:

ZIA MARTA - una signora che sa il fatto suo

LA MOGLIE - una giovane donna con un problema
IL MARITO - n uomo di gusti dffcl

Rientrando dal supermercato, Zia Marta passa a dare un saluto a nipoti
che sono appe a tornati da un magnifico vi agg 0. No sa perd ch
I'aspetta un problema. Ma Zia Marta, donna saggia...

e
POCHI MINUTI DOPO, -
LA MOKA BORBOTTA [

SUL FORNELLO,

ANNUNCIANDO CHE IL

CAFFE’ E“PRONTO.

| g :,
col (AFF[D'MONIMNA

il gusto ci gt

Fonte: il Carciofo - Musumeci, 1990



La classe sara divisa in gruppi di 3 0 4. Ogni gruppo scegliera
uno dei temi AP (o un softotema) e scriverd una pubblicita
progresso originale per uno spoft (circa un minuto). Registrate
il vostro video usando possibilmente una telecamera digitale
e un software per I'editing. Provate la scenetta varie volte, e
quando siete pronti, video registrate.

Possibilmente, ricordatevi di includere:

« Un presentato dai personaggi

 Una persona “saggia” che suggerisce una soluzione
« | risultati positivi

« Uno slogan efficace che chiude |la scenetta



Pubblicita progresso

eUBBLIC/ 7,

PROGRESSO



